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Filozoficzny zloty srodek sposobem na sukces w branzy IT?

Zamitowanie do programowania i tworzenia serwisow internetowych potaczone z zainteresowaniami
spoza branzy IT oraz baczna obserwacja i konsekwentne wnioski doprowadzity do powstania i
szybkiego spopularyzowania serwisu www.Ubieranki.Eu

W jaki sposdb spojrzenie na sie¢ WWW z pewnej perspektywy pozwala dostrzec potrzeby
potencjalnych uzytkownikdw? Jak powstawat i rozwijat sie serwis z grami on-line dla dziewczynek,
osiggajac ogladalnosc rzedu 50 tysiecy unikalnych uzytkownikdw dziennie? Problemy, ich
przezwyciezanie, konsekwencja w dgzeniu do wyznaczonego celu?

Zapraszam do poznania odpowiedzi na te i inne pytania, ktére z pewnoscig pomoga mtodym osobom
postawi¢ pierwsze kroki w e-biznesie.
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2001 — 2007: od strony o wilasnej miejscowosci do serwisu Ubieranki.Eu

-> Podstawowe technologie pomocne (konieczne?) przy tworzeniu stron WWW;
—> Stawiane wyzwania i realizacja wyznaczonych celdw;

- ,Gotowce” kontra wtasne rozwigzania;

- Serwery — darmowe, wirtualne, dedykowane, a moze jeszcze inne?

- Obserwacja Swiata wirtualnego i rzeczywistego - dostrzeganie zaleznosci;

- Brakujgce ogniwa wirtualnego tancucha.
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Marzec 2007: tworzenie i pierwsza odstona serwisu

- Rozpoznanie potrzeb potencjalnych uzytkownikéw;

- katwa obstuga, prosty wyglad, szybkos¢ dziatania;

- Przegladarki internetowe i ich rézne silniki — sposoby rozwigzywania tych problemow;
- Baza danych — odpowiednia struktura, optymalizacja zapytan;

-> Panel administracyjny — prosty, zawierajacy tylko podstawowe i konieczne opcje;

—> Sposob prezentacji zawartosci witryny;
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Reklama, promocja, ksztatltowanie ogladalnosci serwisu

-> Odpowiedni dobdr form reklamowych na serwisach prowadzonych i zaprzyjaznionych;
- Odptatna reklama na famach innych serwisow;
- Wspotpraca z blogami potencjalnych uzytkownikdw, jako forma marketingu szeptanego;

- Katalogowanie, pozycjonowanie:

- Odpowiednia domena;
- Wihasciwe meta tagi oraz title;

- Odpowiednia forma linkdw tekstowych promujacych serwis;

- Konkursy i eventy pomagajace utrzymac statych uzytkownikdw oraz uzyska¢ nowych;

-> Monitoring ogladalnosci, statystyki, ewentualne wnioski. s
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Monitoring ogladalnosci, statystyki, ewentualne wnioski
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Kwestie techniczne i wydajnosciowe przy duzej ogladalnosci

- Odpowiednia struktura bazy danych;

- Ograniczenie liczby zapytan, unikanie niepotrzebnych potaczen z bazg;
- Wiasciwa struktura katalogéw na serwerze;

- Odcigzenie elementdw graficznych;

-> Blokowanie ,niechcianych” uzytkownikdw;

- Szukanie problemdw i ich rozwigzywanie;
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Wspotpraca z uzytkownikami

- Wspotpraca z uzytkownikami prowadzacymi blogi;

- Czytanie uwag uzytkownikow i wyciaganie odpowiednich wnioskow;

- Realizacja pomystow i analiza proponowanych kierunkdw rozwoju witryny;

- Pozostawanie w kontakcie z uzytkownikami;

- Organizacja konkurséw i innych form rywalizacji zachecajacych do korzystania z witryny;

- Gadzety reklamowe, upominki, nagrody;
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Przychodd — koszty = dochod

- Wydatki zwigzane z prowadzeniem wiasnej witryny internetowej;

-> Gidwne zrodito dochodow — reklama:

- Reklama kontekstowa;
- Wspdtpraca z sieciami reklamowymi;
- Kampanie terminowe;

- Linki tekstowe, mailing, newsy sponsorowane;

- Inne mozliwosci zarabiania na wiasnej stronie;

- Zyski ze strony internetowej w Swietle polskiego prawa;
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Podsumowanie + ewentualne pytania
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